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GASTKOMMENTAR: Zweimal gekauft ist teuer gekauft

Carsten Biinnig-
mann, Geschdfts-
fiihrer Jokari-
Krampe GmbH

Qualitdt ist eine Eigenschaft, die seit Ge-
nerationen fiir deutsche Wertarbeit steht.
Mit qualitativ hochwertigen Produkten
behaupten wir uns im internationalen
Wettbewerb. ZugegebenermaRen sind
wir als Marktfiihrer fiir Abisoliertechnik
vonKabelnauchstolzaufden Produktions-
standort Deutschland. Qualitat made
in Germany ist fiir uns keine Worthiilse,
sondern gelebte Unternehmenskultur.
All das schiitzt uns nicht vor der rasant
zunehmenden Produktpiraterie, die uns
mittlerweile tberall begegnet. Billigimi-
tate aus Fernost verursachen Schaden
in Milliardenhohe. Unsere Prazisions-
werkzeuge sind begehrt und stehen per-
manent unter Beobachtung von Falschern. Uns vor billigen
Imitaten zu schiitzen, ist mittlerweile eine Managementauf-
gabe geworden. Schutz vor Produktpiraterie ist eine Unter-
nehmensstrategie, die wir mit Ernsthaftigkeit und Vehemenz
verfolgen: Erstens — weil wir uns zum Standort Deutschland
bekennen. Zweitens — weil wir unsere Produktion nicht nach
Fernost verlagern und drittens — weil wir Arbeitsplatze in
Deutschland schaffen und erhalten wollen. Auch deshalb ist
der Zusatz »Made in Germany« fester Bestandteil unserer
Markenkommunikation. »Wie viel Qualitat erwarten wir zu
welchem Preis?« lautet fiir mich die zentrale Frage. Wenn un-
sere Kunden Wert auf100 prozentige Qualitt legen, setzen sie

auf bewdhrte Hersteller. Und genau da liegt unsere Chance —
denn mit der Qualitdt verkaufen wir auch den Faktor Si-
cherheit, der fiir unsere Anwender héchste Prioritat hat. Die
professionelle Bearbeitung von Kabeln ist ein sensibles Feld,
weil Qualitdtsmangel von Werkzeugen verheerende Folgen
wie Kabelbrande oder Verletzungen nach sich ziehen kénnen.
Natiirlich kommtesimmer wieder vor, dass das Design unserer
Produkte kopiert wird, gleichzeitig erreichen diese Imitate
technisch nicht die Prazision des Originals. Und zweimal ge-
kauftist teuer gekauft —das wissen auch unsere Kunden. Dank
unserer Schutzrechte auf unsere Produkte sind wir vor Plagi-
aten relativ gut geschiitzt. Die kontinuierliche Marktbeobach-
tung verbunden mit unserer weltweiten Prasenz auf Messen
sowie die gezielte und systematische Zusammenarbeit mit
Juristen, die sich auf Markenschutz und Patentrecht spezia-
Jisiert haben, tun ihr Ubriges, um Produktpiraterie bereits im
Keim zu ersticken. Hier gilt es, permanent auf der Hut zu sein
und konsequent gegen jede Verletzung unserer Schutzrechte
vorzugehen. Wir tun alles, um die Flut der Plagiate einzudam-
men, weil wir in einem Rechtssystem leben, in dem Sicherheit
groRgeschrieben und verantwortliches Handeln ernst genom-
men wird. Und last but not least fiihrt die standige Weiterent-
wicklung und Perfektionierung unserer Produkte dazu, dass
wir den Nachahmern immer einen Schritt voraus sind. Denn
bis das Plagiat marktreif ist, haben wir unser Original noch
besser und damit unverwechselbarer gemacht. Diese Innova-
tionskraft zeichnet viele mittelstandische Unternehmen aus
und ist eine der Starken des Qualitatsstandort Deutschlands.




