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Carsten Biinnigmann,
Geschaftsfithrer Jokari, sagt warum

Die Branche fokussiert

Qualitat
geht vor

Carsten Biinnigmann
Geschaftsfuhrer Jokari

Schneller, hher, weiter lautet heute die Devi-

se. Zutreffendes Motto fiir eine immer
schnelllebiger werdende Gesellschaft. Stillstand
wird als Riickschritt gesehen. Der niedrigste Preis ist
hdufig entscheidendes Verkaufsargument. Oft ver-
gessen wird dabei die Frage nach der Qualitit. Und
das vor allem angesichts der zunehmenden Flut von
Billigimitaten aus Fernost. Die ,Geiz-ist-geil“-Men-
talitdt ist langst in den Chefetagen grofier Konzerne
angekommen. Und doch gibt es sie noch: Qualitit
made in Germany. Sie ist weit mehr als nur ein Aus-
hangeschild fiir den Export. Nehmen wir zum Bei-
spiel die Branche der Prazisionswerkzeuge: Hier geht

“ Qualitat made in Germany steht fur einen
Wertschopfungsprozess, der sich durch lange
Lebensdauer und Nachhaltigkeit auszeichnet.

es heute nicht mehr um bahnbrechende Erfindun-
gen oder darum, das Rad neu zu erfinden. Ziel ist
vielmehr die intelligente Weiterentwicklung erfolg-
reicher Produkte. Dabei steht immer der Anwender
im Fokus. Unter dem Motto ,Gute Markenwerkzeu-
ge noch besser machen* geht es darum, bestehende
Produkte mit einem Zusatznutzen auszustatten,
um dem Wettbewerb aus Fernost Paroli zu bieten. In
der Qualitdtsdebatte steht nicht mehr in erster Linie
die Innovation im Vordergrund, sondern vielmehr
der Mehrwert fiir den Anwender, der tagtéglich mit
erstklassigen Produkten wie zum Beispiel Marken-
werkzeugen arbeiten will. In partnerschaftlicher Zu-
sammenarbeit mit den Elektrikern setzen wir auf

intelligente Losungen fiir die Praxis - ohne die zu-
kiinftigen Trends aus den Augen zu verlieren. Aktu-
elle Entwicklungen anderer Wirtschaftsbereiche wie
der Kommunikationstechnik, der Automobilindus-
trie mit der Entwicklung von Elektroautos sowie der
Medizintechnik und des Nanobereichs flieRen ein in
die kontinuierliche Weiterentwicklung von Quali-
tdtsprodukten made in Germany. Wer sich heute mit
dem Thema Qualitit beschaftigt, darf eines nicht
vergessen: Angesichts der zunehmenden Billigimita-
te bekommt der Schutz vor Produktpiraterie eine
véllig neue Dimension. Uns vor billigen Imitaten zu
schiitzen, ist mittlerweile zur Managementaufgabe
avanciert. Eine Aufgabe, der wir uns mit Ernsthaftig-
keit und Vehemenz stellen: Erstens - weil wir uns
zum Standort Deutschland bekennen. Zweitens -
weil wir unsere Produktion nicht nach Fernost verla-
gern. Und drittens - weil wir Arbeitsplitze in
Deutschland schaffen und erhalten wollen. Auch
deshalb ist der Zusatz ,Made in Germany* fester Be-
standteil unserer Markenkommunikation.
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